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Aviso Legal

Este documento pode conter consideragfes futuras que estdo sujeitas a riscos e incertezas, uma vez que se baseiam nas
expectativas da administracdo da Companhia, bem como nas informacdes disponiveis. Essas projecdes incluem afirmacdes
a respeito das intencdes e expectativas atuais de nossa administracao.

Os leitores/investidores devem estar cientes de que muitos fatores podem afetar nossos resultados fazendo com que sejam
materialmente diferentes das projecdes contidas nesse relatério. A Companhia ndo esta obrigada a atualizar tais afirmacoes.
As palavras i d e s e"jeasrpiefif parr iV, @ t A ni@ p @ 0 jifed satr i@ meanososimilares sédo utilizados para identificar tais
afirmacdes. As projecOes referem-se a eventos futuros que podem ou nao vir a ocorrer. Nossa futura situacéo financeira,
resultados operacionais, participacdo de mercado e posicionamento competitivo podem diferir substancialmente daqueles
expressos ou sugeridos em tais projecdes. Muitos dos fatores e valores que estabelecem esses resultados estdo fora do
controle ou expectativa da Companhia.

O leitor/investidor é encorajado a ndo se basear totalmente nas informacfes acima. Este documento contém informacgdes
sobre projetos futuros que poderéo se tornar diversas devido a alteracdes nas condi¢cbes de mercado, alteracBes de lei ou
politicas governamentais, alteracdes das condicbes de operacdo do projeto e dos respectivos custos, alteracdo de
cronogramas, desempenho operacional, demanda de lojistas e consumidores, negociacdes comerciais ou de outros fatores

técnicos e econdmicos.

Para maiores informacfes, favor consultar as Demonstracdes Financeiras disponiveis no nosso site de Relacdes com

Investidores www.multiplan.com.br/ri.

Nota: Todos os valores estdo apresentados em Reais (R$).
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88 Multiplan 1T12

Vendas em Shopping Center :

Vendas nos Shopping Centers da Multiplan vs. Evolucédo das Vendas no 1T
Vendas no Varejo (1T12/1T11)
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1 Considerando 100% das vendas de shopping center. 2 Crescimento das vendas em janeiro e fevereiro de 2012, comparado ao mesmo periodo em 2011.
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Andlise da Receita

Crescimento da Receita Bruta Analise do Crescimento da Receita de Locacédo (1T12/1T11)
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Resultado Operacional Liquido (NOI)

Crescimento do NOI + Cesséo de Diretos e Margem

+13,1% 141,11 M

124,7M

Evolucéo do NOI + Cessao de Direitos por Agao no 1T

R$ 3,18

1T11 1T12

Despesas de Shopping Center e como % da Receita
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Analise do EBITDA

1T12

Andlise do EBITDA e Margem i 1T12
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Evolucédo do EBITDA Consolidado no 1T
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Evolucéo do EBITDA de Shopping Center no 1T
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B EBITDA de Shopping Center == Margem

EBITDA de Shopping Center: ndo considera receitas, impostos sobre vendas, custos e despesas de novos projetos para venda referente a atividade imobiliaria.
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Lucro Liquido e FFO por Acéo

Crescimento do Lucro Liquido e Margem Evolucdo do FFO por Acéo
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Endividamento e Caixa
Em 31 de marco de 2012

Endividamento e Geracao de Caixa indices de endividamento Disponibilidade de recursos
IPCA
1,218.6M IGP-M 5%

7%

TILP
11%
Sacado

1.218,6M

Caixa Divida Bruta Divida EBITDA FFO (Gltimos
Liguida (dltimos12m)  12m)

Standar d &ribRia Gnawde Investimento a Multiplan

Novos Ratings
(emitidos em 29 de margo de 2012)

Escala Global: BBB-
Escala Nacional: brAAA
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Desenvolvimento de Projetos: Shopping Centers

Evolucéo de Locagéao Evolucéo da Receita Diferida
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(Refere-se a ABL locada)

Shopping centers em construgéo Participagcdo Multiplan

Projeto Abertura ABL (100%) %Mult. CAPEX? In\?:;?ilcziz)( Ce;?i?tg: NOI 1°ano NOI 3° ano 3';‘2:1?2:)
1 JundiaiShopping Out-12  34.535 m2 100,0%  295,4 M 62,4% 253 M 31,8M 358 M 13,3%
2 VillageMall Nov-12 25.167 m2 100,0%  446,9M 69,6% 41,4 M 40,3 M 47,1 M 11,6%
3 ParkShoppingCampoGrande 2 Nov-12  42.226 m? 90,0%  256,4M 43,4% 42,0 M 34,6 M 38,8 M 18,1%
4 Parque Shopping Macei6 3T13 37.532m2 50,0%  104,7 M 46,1% 9,8M 11,0 M 14,4 M 15,1%

Total 139.461 m2 83,8% 1.103,4M 59,4% 118,5M 117,7M 136,1 M 13,8%

1 Considera apenas a primeira fase destes projetos (sem considerar expansdes futuras). Inclui despesas de projetos.
2 A Multiplan ira investir 100% do CAPEX.
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