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Shopping Centers no Brasil

Norte

3% do ABL
Shopping Centers: 1
ABL: 296.539 m?
Populacao: 14,6 milhdes
PIB per Capita: R$ 8,2 mil

ABL/mil habitantes: 15

- J

/ Centro -Oeste \

6% do ABL
Shopping Centers: 24

Populacado: 13,2 milhdes

PIB per Capita: R$ 15,6
mil

\ABL/miI habitantes: 35/

4 Sul )

20% do ABL
Shopping Centers: 77
ABL:1.382.378 m2
Populagédo: 26,7 milhdes
PIB per Capita R$ 14,5
mil
\ABL/miI habitantes: 49 /

Fonte: Abrasce (2009) e IBGE (2007)

ABL:433.275m?2  |----

Total ABL:
9.1 milhdes m2

B Municipios com Shopping Center

Municipios sem Shopping Center

/ Nordeste \

14% do ABL
Shopping Centers: 55
ABL:1.279.122 m?
Populacéo: 51,5 milhdes
PIB per Capita: R$ 6,0
mil

\ABL/miI habitantes: 23/

/Distrito Federal \

3% do ABL
Shopping Centers: 13
ABL: 303.562 m?
Populacéo: 2,5 milhdes
PIB per Capita: R$ 36,5
mil

\ABL/mil habitantes: 102/

/ Sudeste \

54% do ABL
Shopping Centers: 213
ABL: 5.384.929 m2
Populacéa 77,8 milhdes
PIB per Capita: R$ 17,3
mil

\ABL/miI habitantes: 67/

8 393 shopping centers em
operacéo, sendo que 207 séo
localizados nas20 maiores
capitais

@ Cerca de348 milhdes
visitantes por més

@ 5 maiores companhias
detém 20% do total de ABL

proprio
N /
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Vantagensdo Setor

Altas margens operacionais (NOI > 80%)

Resultados alavancados pelo crescimento dovarejo

Sinergia com o setor imobiliario (projetos multi  -uso)

AYESGOUNTCLUD [ 8
aueadilulping
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Contratos de locacédoindexados a inflacdo (IGP-DI)

Previsibilidade de Fluxo de Caixa (contrato padrao de 5 anos)

Shopping center como solucdo ao caos urbano P Al oo i o

BarfasShopping |
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O Setor de Shopping Center: EUA vs. Brasil

EUA Brasil

. Mercado consolidado . Escassez de shopping centers
_Baixo crescimento de receita . Alto crescimento de receita, indexado a inflagéo

_ _ . Estrutura de companhia
. Estrutura de fundos de investimentos

imobiliarios . Impulsionado pelo o mercado imobiliario e
| R varejo
. Impulsionado pelo o mercado imobiliario

. Pequenos lojistas com baixo poder de barganha
. Grandes lojistas com alto poder de barganha

. Recebimento de cesséo de direitos
. Pagamento de Tl (Inducéo de lojistas)

. Foco em crescimento
. Foco em dividendos



